cepe:

CAMPANIA DE CARTI POSTALE

intr-o campanie de advocacy, poti alege si mobilizezi comunitatea de sustinitori si
transmitd un mesaj decidentului. Daca te gindesti sd alegi ca mesajele sé fie
transmise prin carti postale, ia in calcul urmatoarele avantaje:

Impactul vizual. Unul din cele mai bune lucruri legate de folosirea cértilor postale este
posibilitatea de a folosi imagini puternice, care, de cele mai multe ori, au impact mai
puternic decat textul inclus pe spate.

Nu trebuie deschise. Atunci cand tinta ta vrea sd ignore telefoane, emailuri sau
scrisori, 0 poate face cu o oarecare usurintd. Dar dacd trece pe langd multe cérti
postale cu un mesaj vizual puternic, s-ar putea sé ii fie mai greu sé le ignore.

Sunt usor de completat. Daca imparti in randul sustindtorilor cérti postale care
trebuie doar semnate si, eventual, completate cu un mic mesaj personal, este mult
mai ugor si fi convingi sa isi contacteze reprezentantii. Cu cat le este mai ugor
oamenilor sa actioneze, cu atat mai multi vor actiona!

Poti trimite mai multe si inunda birourile si registraturile. De obicei, intr-0
campanie poti strange multi sustinatori, iar acest aspect se transmite, de obicei, prin
semnéturi pentru petitii. GAndeste-te ce inseamnd ca un primar s primeasca o
petitie cu 1.000 de semnéturi si ce inseamn sé primeascé 1.000 de carti postale.

Dau voce. Le poti folosi pentru a mobiliza grupuri vulnerabile care nu au increderea
necesard in ele sa scrie o scrisoare si sunt intimidate de alte forme de comunicare cu
autoritétile.




cepe.

CAMPANIA DE TELEFOANE

0 metodd de a ,inunda” decidentii cu mesajul campaniei tale este de a mobiliza
sustinitorii sa le dea telefoane. Cu cat vor primi mai multe telefoane, cu atat vor fi mai
congtienti de impactul actiunilor lor. Dacd vrei s& pornesti o campanie de telefoane,
tebuie sa fii minte asta:

F& un mesaj de indemn scurt din care oamenii sa inteleaga ce au de facut. Da numéarul
de telefon al fintei. Cu c&t e mai simplu pentru oameni si rédspunda indemnului, cu atét
mai multi se vor mobiliza.

Explica pe foarte scurt mesajul care trebuie transmis si da un site de campanie unde cei
interesati sé citeasca ce s-a facut pand acum. Daca oamenii nu inteleg contextul, vor fi
reticenti s4 se aliture unei campanii de telefoane. in acelasi timp, nu da foarte multe
detalii in anuntul propriu-zis, deoarece indemnul la actiune se dilueaza.

Dacé scopul este de a pune presiune pe decident, d& un interval temporal in care
oamenii s& sune. Daca se dilueazi pe o perioada lunga de timp, efectul va fi mult mai mic
decét daci decidentul nu isi va mai putea folosi telefonul timp de cateva ore.

Oferd un canal de comunicare pentru ca cei care vorbesc la telefon cu autoritatile ca iti
poat povesti ce s-a discutat (o adresé de mail, o pagind de facebook, un formular etc.).
De obicei oamenii vor fi destul de emotionali dupa ce vorbesc cu autoritétile, asa cé e
bine sé le pui la dispozitie 0 modalitate de a se ,,descérca’.

Gandeste-te la o strategie de exit. Cum faci si anunti sustin&torii ca tinta campaniei a
réspuns pozitiv apelului si nu mai este cazul si fie asaltata cu telefoane.




